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У К Р А Ї Н А

Чернівецька  міська рада
Виконавчий  комітет

Р І Ш Е Н Н Я
№ ____




                                  м.Чернівці

Про затвердження концепції розміщення та розвитку зовнішньої реклами в місті Чернівцях 
Відповідно до Законів України “Про місцеве самоврядування в Україні”, “Про рекламу”, “Про охорону культурної спадщини”, “Про засади державної мовної політики”, “Про архітектурну діяльність”, “Про засади державної регуляторної політики у сфері господарської діяльності”, “Про внесення змін до деяких законодавчих актів України щодо посилення відповідальності та вдосконалення державного регулювання у сфері містобудівної діяльності”, “Про захист суспільної моралі”, постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003р. “Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами” із змінами внесеними згідно з постановами Кабінету Міністрів України від 09.09.2009р. №698 та від 23.05.2012р. №495, історико-архітектурного опорного плану і зон охорони пам’яток та визначення меж і режимів використання історичних ареалів м.Чернівців, затвердженого рішенням міської ради 
V скликання від 28.02.2007р. №252 та наказом Міністерства культури і туризму України від 16.06.2007р. №661/0/16-07, рішення виконавчого комітету міської ради від 22.01.2008р. №47/2 “Про Положення щодо найменування (перейменування) вулиць, провулків, проспектів, площ, парків, мостів, встановлення пам’ятних знаків і меморіальних дошок в  м.Чернівцях, та відміну рішення виконавчого комітету міської ради від 27.03.2007р. №213/5 з цього питання”, Положення про порядок розміщення зовнішньої реклами в місті Чернівцях, затвердженого рішенням Чернівецької міської ради від 27.09.2012р. №629,розглянувши пропозиції департаменту містобудівного комплексу та земельних відносин міської ради, з метою упорядкування зовнішньої реклами, виконавчий комітет Чернівецької міської ради
В И Р І Ш И В :
1. Затвердити концепцію розміщення та розвитку зовнішньої реклами в місті Чернівцях (додається).
2. Концепція набирає чинності з дня її затвердження виконавчим комітетом Чернівецької міської ради і діє впродовж п’яти років.
3. Рішення набирає чинності з дня його прийняття та підлягає оприлюдненню на офіційному веб-порталі Чернівецької міської ради в мережі Інтернет.
4. Контроль   за   виконанням   цього   рішення   покласти   на заступника директора  департаменту містобудівного комплексу та земельних відносин міської ради, головного архітектора міста Гомоновича С.С. 

Чернівецькій  міський  голова                                                          О.Каспрук
Виконавець:

Заступник директора, начальник управління 

містобудування та архітектури департаменту 

містобудівного комплексу та земельних відносин                                               С. Гомонович

міської ради, головний архітектор міста                                                     _____________2014

Погоджено:

Секретар виконавчого комітету                                                                                О.Стецевич                                                                                                                                       

міської ради                                                                                                     ____________2014

Заступник міського голови з питань діяльності                                                          Г.Леонтій

виконавчих органів міської ради                                                               ______________2014
Директор департаменту  
містобудівного комплексу                                                                                               В.Бабчук
та земельних відносин міської ради                                                               ____________2014

Голова постійної комісії міської ради 

з питань земельних відносин,                                                                                        О. Редько 

архітектури та будівництва
    
                                                                ____________2014

Начальник відділу охорони                                                                                    О.Пушкова

культурної спадщини міської ради                                                              ____________  2014 

Начальник юридичного                                                                                                     О.Шиба

управління міської ради                                                     ______________2014

Рішення надіслано :  

1.Протокольна частина, 

2.УМА департаменту МБК та ЗВ (2 шт),
3.Фінансове управління,
4.Юридичне управління, 
5.Департамент ЖКГ

6.МКП «Міськсвітло»,
7.МКП «Реклама»,

8.А.Ходоровський.
Проект рішення оприлюднено                               _________ 2014   _______      ___________
Затверджено 







Рішення виконавчого комітету Чернівецької міської ради

 від____________№___________   

Концепція 

розміщення та розвитку зовнішньої реклами в місті Чернівцях.
1. Загальні положення
Прагнення України до європейської спільноти, економічний та культурний розвиток міста Чернівці ставлять завдання щодо забезпечення сучасного рівня його рекламно-інформаційного середовища.

Концепція розвитку зовнішньої реклами в місті Чернцівці (далі -Концепція) розроблена з урахуванням практичного досвіду роботи з операторами ринку реклами та спрямована на формування рекламно-інформаційного простору в місті Чернцівці, в якому зовнішня реклама як складова частина системи візуальних комунікацій та навколишнє середовище об'єднані в єдиний гармонійний ансамбль.

Зовнішня реклама - це високорозвинена галузь, у якій залучено найновітніші технології, що значною мірою визначають вигляд і візуальний комфорт міського середовища.
Зовнішня реклама та візуальна інформація повинні відповідати характеру життєдіяльності та специфіці міського середовища.
Концепція має на меті вирішити проблеми формування рекламної інфраструктури в архітектурному середовищі міста із врахуванням містобудівних умов, історичних та природно-географічних аспектів, адміністративного устрою та соціально-психологічних чинників. Концепція розміщення та розвитку зовнішньої реклами в місті Чернівцях спрямована на те, щоб протягом її реалізації закласти основи і здійснити перехід на якісно новий рівень забезпечення мешканців та гостей міста зовнішньою рекламою.

Концепція розміщення та розвитку зовнішньої реклами в місті Чернівцях формулює цілі, зміст та напрямки, пріоритети та завдання організації зовнішнього рекламного оформлення міста разом із визначенням принципів та засобів їх реалізації. Сукупність механізмів їх здійснення становить політику державних органів, органів місцевого самоврядування у сфері зовнішньої реклами.
Метою впровадження Концепції є: 
1.1. Формування зовнішнього рекламного оформлення міста, яке матиме істотний вплив на умови функціонування ринку зовнішньої реклами міста Чернівці, впорядкування розміщення рекламних засобів, вирішення проблеми формування рекламної інфраструктури в архітектурному середовищі міста із врахуванням містобудівних умов, історичних та природно-географічних факторів. А також створення таких умов життєдіяльності людини в місті, де зовнішня реклама, система візуальної інформації та навколишнє середовище об'єднані в єдиний гармонійний ансамбль; 

1.2. Створення сприятливих умов для збільшення обсягів інвестування у розробку і впровадження найновітніших технологій рекламних засобів;

1.3. Створення конкурентного середовища в області розвитку зовнішньої реклами у місті;

1.5. Сприяння розвитку туристичної галузі, яка є однією з важливих елементів наповнення міського бюджету;

1.6. Удосконалення нормативно-правових актів органів місцевого самоврядування із питань розміщення рекламних засобів та зовнішньої реклами, приведення їх у відповідність до чинного законодавства України та формування єдиного підходу всіх суб’єктів рекламної діяльності  до питань, що стосуються зовнішнього рекламного оформлення міста. 
1.7. Вирішення проблем формування рекламної інфраструктури в архітектурному середовищі міста із врахуванням містобудівних умов, історичних та природно-географічних аспектів, адміністративного устрою та соціально-психологічних чинників. Концепція розміщення та розвитку зовнішньої реклами в місті Чернівцях спрямована на те, щоб протягом її реалізації закласти основи і здійснити перехід на якісно новий рівень забезпечення мешканців та гостей міста зовнішньою рекламою.

1.8. Удосконалення нормативно-правових актів органів місцевого самоврядування пов’язаних з питаннями зовнішньої реклами, приведення їх у відповідність до чинного законодавства України.
Концепція є підставою для:
1.9. Розроблення та реалізації заходів з організації зовнішнього рекламного оформлення міста;

1.10. Удосконалення та подальшого розвитку організації зовнішнього рекламного оформлення міста;

1.11. Розміщення рекламних засобів на території міста;

1.12. Формування єдиного підходу міської ради та її виконавчих органів, а також підприємств, організацій, установ і громадян - суб'єктів господарювання до питань, що стосуються зовнішнього рекламного оформлення міста.

2. Сучасний стан і проблеми розвитку зовнішнього рекламного оформлення міста.
Зовнішня реклама стала суттєво впливати на зовнішній вигляд міста, його художньо-світлове оформлення. Уміле використання засобів зовнішньої реклами та інформації поряд із елементами міського дизайну та малими архітектурними формами може суттєво підвищити естетичні якості міського середовища, його інформативність та привабливість. І навпаки, безсистемне за змістом і формою розміщення реклами на території міста без належного урахування оточення, характеру архітектури забудови, природного ландшафту знижує якість сприйняття міського середовища в цілому.

Слід відзначити, що останні роки характеризуються інтенсивним зростанням ринку реклами, що призвело до перенасиченості міста Чернівців низькоякісними рекламними засобами. Крім того, дуже повільно йде процес оновлення рекламних конструкцій. Частина з них перебуває в експлуатації багато років, має застарілий дизайн, ненадійну конструкцію, не відповідає сучасним естетичним і ергономічним нормам.
Причиною перенасиченості зовнішньою рекламою є нерівномірність розміщення рекламних засобів на території міста, які зосереджені переважно в місцях денної концентрації населення, тобто в межах центральної частини міста, на головних вулицях та площах, де розташовані заклади культури, підприємства торгівлі та побутового обслуговування, в місцях масового відпочинку громадян. Місто перевантажене рекламними засобами, чим порушуються візуальні характеристики сформованих архітектурних ансамблів.
Великогабаритні рекламні конструкції, виготовлені з металевого прокату, мають незадовільний естетичний стан, особливо зі зворотної сторони. 
Не прикрашає місто і завдає значних незручностей хаотичне, з елементами нав'язливості, розміщення виносних рекламних конструкцій. Найбільш насичені рекламними конструкціями є вулиці Головна, Червоноармійська, І.Стасюка, В.Комарова, проспект Незалежності, вул.Хотинська, вул.Ізмайлівська, вул.Калинівська, Московської Олімпіади та вул.Руська. Інтенсивний розвиток ринку зовнішньої реклами досяг рівня невпинного зростання, що призводить до спотворення архітектурного середовища міста. 

Зовнішнє рекламно-інформаційне середовище міста є загальним ресурсом, що перебуває у власності міської громади. Цей ресурс повинен ефективно використовуватися на основі створення сучасної рекламної інфраструктури.
3. Містобудівні принципи розміщення зовнішньої реклами.
Місто Чернівці поєднує у своїй архітектурі різні епохи і періоди існування. Історичний центр міста Чернівці є найбільш привабливою частиною міста з точки зору художньої цінності. Природне оточення забудови міста характеризується значною кількістю парків, скверів, зелених алей, що в своїй сукупності створює неповторний архітектурно-художній образ міста.

За час свого розвитку місто сформувалося як складна просторова система, що утворюється із локальних підсистем з різними візуальними, орієнтаційними, функціональними, соціально-культурними, стилістичними характеристиками планування і забудови. Для міста Чернівців є характерними особливі умови зорового сприйняття рекламоносіїв, які обумовлені специфікою містобудівної та природно-ландшафтної організації планування та забудови міста. На локальному рівні важливим є урахування таких архітектурних деталей та елементів забудови як стіни, вікна, балкону, еркера, фрагмента декору. Специфічні умови зорового сприйняття засобів реклами обумовлюють особливі вимоги щодо вибору прийомів розташування реклами на пішохідних вулицях, міських транспортних магістралях, зупинках міського транспорту, біля торговельних центрів (ринків), в місцях відпочинку тощо.

При розміщенні зовнішньої реклами в місті Чернівцях слід виходити із диференціації міського простору залежно від його місця і ролі в планувальній структурі міста. 
4. Зонування розміщення зовнішньої реклами в місті Чернівцях із заборонами та обмеженнями щодо рекламних засобів. 
Основними завданнями зонування розміщення зовнішньої реклами в місті Чернівцях є:

4.1. Врахування типології елементів міського середовища, архітектурних, функціонально-планувальних та історико-культурних чинників;

4.2. Зменшення формату рекламних засобів у напрямку від околиць до центральної частини міста.

Реалізація напрямів Концепції передбачає розподіл території міста на зони для розміщення зовнішньої реклами. З метою досягнення найбільшої ефективності розміщення рекламних засобів, врахування при цьому типології елементів міського середовища, архітектурних, функціонально-планувальних та історико-культурних чинників, упроваджується поділ міської території на три зони розміщення рекламних засобів (далі зонування), межі яких визначаються з урахуванням історії та специфіки розбудови міста. Також зонування території міста має на меті встановлення у кожній зоні, іноді й на вулиці, доцільних допустимих видів рекламних засобів,що вважатимуться стандартними для зазначеної зони.

Іншим важливим завданням є встановлення для кожної зони єдиних планувальних однорідних ознак, параметрів і стандартів з урахуванням характеру існуючої забудови.

Окрім цього, визначаються загальні умови розміщення рекламних засобів, що діють в усіх зонах на які поділено місто.

Всі умови при розміщенні рекламних засобів, що визначені в Концепції є обов’язковими для виконання, крім рекламних конструкцій, які встановлені у визначеному законодавством порядку до затвердження цієї Концепції.

Виходячи з аналізу об'єктивних факторів, що склались у процесі рекламної діяльності в місті Чернівцях за останні роки, враховуючи необхідність прив'язки рекламних носіїв до конкретних умов міського середовища з урахуванням тенденцій територіального розміщення засобів зовнішньої реклами та інформації, а також особливостей зонування території міста за історико-культурними та типологічними ознаками планування та забудови, Концепція пропонує такі вимоги до організації зовнішнього рекламного оформлення міста: 
4.3. Перша зона - центральна - історичний центр міста. Вона характеризується змішаною, досить щільною забудовою та цінною архітектурою в межах центрального історичного ареалу. 

      Межа проходить по річищу р. Клокучки, лініі залізниці, річищу 
р.Мольниці, вулицях Герцена, Кармелюка, Руданського, Чапаєва, Черемшини, Кошового, Латвійській, Космодем'янської, Пумнула, Запорізькій, по горизонталі 205 правого берега р.Клокучки до річища 
р. Клокучки по вул.М.Некрасова, вул.М.Драгоманова, вул.І.Нечуй-Левицького, вздовж річища р.Клокучки, по вул.Київській, вул.М.Пирогова, по тилах забудови вул.29 березня, по вул.М.Гастелло, вул.Героїв Майдану, вул.Садовій, вул.М.Фрунзе, вул.О.Суворова, вул.Гвардійській, вул.О.Гузар, вул.Головній, вул.О.Боярка, вул.Буковинській, вул.Є.Гребінки, вул.Л.Кобилиці, вул.Т.Шевченка, вздовж пругу плато історичного центру до вул.М.Чернишевського, вздовж останньої, річища р.Клокучки,
вул.Ф.Ушакова і вул.Кримської до вул.М.Некрасова.

Перша зона (центральна) в межах центрального історичного ареалу міста вимагає дотримання:

4.3.1. Урахування історичної та художньої цінності ансамблів та окремих споруд;

4.3.2. Поступової заміни площі великогабаритних рекламних носіїв на рекламні конструкції з новими форматами рекламних площ відповідно до форматного поділу.
4.3.3. Максимального використання підприємствами торгівлі, побутового обслуговування, сфери послуг можливостей рекламного оформлення вітрин, використання сучасних світлових засобів зовнішньої реклами і якнайменше використання виносних та інших конструкцій, що створюють, в умовах досить вузьких вулиць, перешкоди руху пішоходів і транспорту, або обмежують права окремих категорій громадян на вільне пересування (перешкоди у транспортуванні дитячих та інвалідних візків); 

4.3.4. Урахування головних точок сприйняття зовнішньої реклами та маршрутів огляду архітектурних ансамблів і споруд.

4.3.5. В історичній частині міста заборонити встановлення великогабаритних рекламних конструкцій. 
4.3.6. Заборонити розміщення реклами на деревах, електроопорах, турнікетах, парканах, телефонних кабінках, тощо.

4.3.7. Розміщення вивісок лише за умови погодження їх проектів з відділом  охорони культурної спадщини міської ради.
4.3.8. Для реалізації стратегічних напрямів Концепції визначити форматний поділ рекламних засобів (окрім вивісок на будинках (будівлях), спорудах) відповідно до площі однієї поверхні рекламного засобу, що буде розміщуватись відповідно до зонування розміщення зовнішньої реклами в місті Чернівцях:
Перша зона: центральна
- малий формат до 1,0 кв.м;

- сіті формат від 2,20 кв.м до 3,0 кв.м;

- середній формат від 3,0 кв.м до 18,0 кв.м;

Друга зона: середня
- середній формат від 3,0 кв.м до 18,0 кв.м;

- великий формат від 18,1 кв.м до 36,0 кв.м;

Третя зона:

- великий формат від 18,1 кв.м до 36,0 кв.м;

- надвеликий формат від 36,1 кв.м.

4.3.9. Розповсюджувачам зовнішньої реклами необхідно забезпечити приведення своїх рекламних засобів відповідно до нових вимог розміщення зовнішньої реклами в місті Чернівцях із внесенням змін до дозволів на розміщення зовнішньої реклами у формі додатку та при оформленні нових дозволів по закінченню строку дії старих дозволів.

4.4. Друга зона – середня. Це зона як нової, так і відносно старої забудови, характер архітектурного вирішення якої значною мірою визначається наявністю проспектів. Особливістю цієї зони є велика її протяжність і наявність різного за характером архітектурно-ландшафтного оточення, наявність домінуючих маршрутів переміщення переважної більшості людей, різних наявність установ, магазинів, соціальних і культурних закладів, напрямків руху транспорту.

Друга зона (середня) обмежена вулицями: Коломийською, Заводською, Каштановою, Учительською, Перемоги, В.Александрі, Хотинською, Калинівською, М.Олімпіади, Фастівською, Руською та Південно-Кільцевою, вул.Героїв Майдану, Рівненською, Строжинецькою вимагає дотримання:
4.4.1. Відповідність засобів зовнішньої реклами характеру архітектурно-композиційного вирішення ділянок, на яких вони розміщуються;

4.4.2. Заміни застарілих рекламних засобів на нові, встановлення нових великорозмірних носіїв зовнішньої реклами;
4.4.3. Поступової заміни великорозмірних носіїв на рекламні конструкції сучасного типу (біллборди, сіті-борди, скроли, пілони, пілари, сіті-лайти, відеоекранні конструкції, призматрони та інші;)
4.4.4. Рекламні засоби повинні мати внутрішнє або зовнішнє освітлення, крім виносної реклами;

4.4.5. Композиційної організації розміщення носіїв на окремих ділянках зони зовнішньої реклами таким чином, щоб виключити їх дублювання, розміщення поряд композиційно несумісних конструкцій, забезпечення можливості оперативного та комфортного орієнтування;

4.4.6. Використання засобів зовнішньої реклами індивідуальної розробки.

4.4.7. Заборонити розміщення реклами на деревах, електроопорах, турнікетах, парканах, телефонних кабінках, тощо.
4.5. Третя зона - периферійна – територія поза межами першої та другої зон, що характеризується однорідною архітектурою, змішанням багатоповерхових і малоповерхових будинків.
Третя зона (Периферійна) поза межами першої та другої зон: вимагає упорядкування місць розташування, кількості і номенклатури носіїв зовнішньої реклами відповідно до архітектурно-композиційної і просторової специфіки конкретної ділянки:
4.5.1. Реконструкція існуючих засобів зовнішньої реклами із заміною застарілих конструкцій ;

4.5.2. Заміни застарілих рекламних засобів на нові;

4.5.3. Нові великорозмірні носії зовнішньої реклами в цій зоні можуть розміщуватись тільки за сучасними технологіями;

4.5.4. Заміна щитових великорозмірних засобів зовнішньої реклами на моноопорні конструкції.

4.5.5. Заборонити розміщення реклами на деревах, електроопорах, турнікетах, парканах, телефонних кабінках, тощо.
Загальними засадами організації зовнішнього рекламного оформлення міста мають стати: розробка та впровадження протягом 2014-2020 років. 

Програми розвитку соціальної реклами, яка спрямована на національно-патріотичне виховання, шанобливе ставлення до культурної спадщини міста, пропаганду здорового способу життя.


5.Класифікатор типових рекламних засобів

До засобів зовнішньої реклами та інформації відносяться різноманітні носії рекламних та інформаційних повідомлень, розташовані на території міста незалежно від відомчої приналежності або форми власності будинків, споруд, об'єктів або земельних ділянок і розраховані на візуальне сприйняття з території міського простору. 

Це: дахові конструкції, панно, щитові конструкції, електронні табло, екрани, кронштейни, маркізи, штендери, банери, тощо.

Засоби зовнішньої реклами й інформації підрозділяються на стаціонарні та тимчасові.

Стаціонарні засоби зовнішньої реклами й інформації характеризуються незмінним місцем розміщення і конструкцією в типовому або індивідуальному виконанні.

Тимчасові засоби зовнішньої реклами і інформації характеризуються періодом розміщення і визначеною зоною або ділянкою міської території, на якій вони можуть бути розміщені на певний період.
Стаціонарні засоби зовнішньої реклами.

Стаціонарні засоби зовнішньої реклами підрозділяються на наступні види:

- окремо стоячі;

- розташовані на електроопорах;

- розташовані на будинках і спорудах.

1. Окремо стоячі рекламні конструкції:

Біл-борд 3.0х6.0м

Призматрон 3.0х6.0м

Електронний екран (електронне табло)

Бек-лайт 3.0х6.0м

Лайт-постер 1.2х1.8м

Скролл 1.2х1.8м

Сіті-лайт 1.2х1.8м

Пілон

Тумба афішна

Прапорна композиція

2.Рекламні конструкції, розташовані на електроопорах:

Щитова конструкція на електроопорі 0,8х1.2м

Лайт-бокс 3-х площинний на електроопорі 0.8х1.0м10

Інформаційно-сервісні знаки індивідуального 

Трол

3. Рекламні конструкції, розташовані на будинках і спорудах:

Дахова конструкція

Банер

Брендмауер 

Настінне панно - зображення інформаційного поля, нанесеного безпосередньо на стіну

Електронний екран, «рядок, що біжить», світлова газета (електронне табло)

Реклама на павільйонах очікування громадського транспорту.

Проекційна установка

Маркізи - засоби зовнішньої реклами та інформації, виконані у виді дашків і навісів з нанесеної на них рекламною інформацією і розміщені над вітринами, входами або прорізами будинків і споруд. Маркізи складаються з елементів кріплення до будинку, каркаса і інформаційного поля, виконаного на м'якій або твердій основі.

Вітрини - частина фасадів будинків, призначена для інформації про товари і послуги, реалізованих у даному підприємстві.

Інформаційні стенди формату А2 А1 для оголошень біля зупинок та під'їздів де це дозволяє ширина тротуарів

Індивідуальний рекламний засіб - розроблені за індивідуальним проектним рішенням, не відносяться до жодного з перелічених рекламних засобів.
Нестандартні конструкції – встановлюються згідно з Концепцією в залежності від кожного конкретного випадку. 

Об’ємно-просторові рекламні конструкції – рекламоносії, виконані виключно за індивідуальним проектом, виходячи з містобудівних, функціонально-планувальних та естетичних особливостей оточуючого середовища.
  

6. Застосування засобів зовнішньої реклами

	Рекламні засоби
	Перша зона- центральна
	Друга зона – середня
	Третя зона - периферійна


1.Сіті-лайт 1.2х1.8м

	
	+
	+
	+

	2.Пілон
	+
	+
	+

	3.Скролл 1.2х1.8м
	+
	+
	+

	4.Тумба афішна
	+
	+
	+

	5.Щитова конструкція на електроопорі 0,8х1.2м
	-
	-
	+

	6.Лайт-постер 1.2х1.8м
	+
	+
	+

	7.Бек-лайт 3.0х6.0м
	-
	+
	+

	8.Біл-борд 3.0х6.0м
	-
	+
	+

	9.Призматрон 3.0х6.0м
	-
	+
	+


0.8х1.0м

	
	-
	+
	+

	11.Телевізійний екран
	+
	+
	+

	12.Електронне табло, «рядок, що біжить»,

світлова газета
	-
	+
	+

	13. Графічна (лазерна) проекційна установка
	+
	+
	+

	14.Зупинковий комплекс
	+
	+
	+

	15. Банер
	-
	+
	+

	16. Дахова рекламна конструкція
	-
	+
	+

	17. Будівельна сітка захисна
	+
	+
	+

	18. Банер
	-
	+
	+

	19. Прапорна композиція
	+
	+
	+

	20. Брендмауер
	-
	+
	+

	21. Маркізи
	+
	+
	+

	22. Вітрини
	+
	+
	+

	23.Ландшафтна реклама
	+
	+
	+

	24.Інформаційні стенди
	+
	+
	+

	25. Аудіо-реклама
	-
	-
	-


7. Основні вимоги до засобів зовнішньої реклами та їх розміщення
 7.1.
Рекламні засоби повинні розміщуватись з дотриманням Законів України "Про рекламу", "Про дорожній рух", постанови Кабінету Міністрів України від 29.12.2003р. N 2067 "Про затвердження Типових правил розміщення зовнішньої реклами", Державних будівельних норм і правил та інших нормативних актів України, рішень міської ради, виконавчого комітету міської ради.

7.2.
Рекламні засоби та інформаційні вивіски чи таблички не повинні створювати перешкод для експлуатації та ремонту будівель і споруд, на чи біля яких вони розташовуються, а також не перекривати існуючих пішохідних переходів.


7.2.1. Рекламні вивіски встановлюються відповідно до Положення про порядок розміщення зовнішньої реклами в м. Чернівцях 

7.3.
Забороняється розміщувати рекламні засоби:

7.3.1.
На висоті менше 5 метрів від поверхні дорожнього покриття, якщо їх рекламна поверхня виступає за межі краю проїжджої частини.

7.3.2.
На пішохідних доріжках, алеях, якщо це перешкоджає вільному руху пішоходів.


7.3.3. У зонах зелених насаджень (пункт про штрафні санкції в правилах благоустрою - Рекламні конструкції, вивіски встановлюються у місті згідно Концепції розміщення та розвитку зовнішньої реклами в м.Чернівцях). Розміщення реклами в порушення Концепції передбачає штраф та подальшу заборону на встановлення рекламних засобів у визначеному місці. 
7.4.
Рекламний засіб повинен маркуватися на каркасі або окремій табличці, розміщеній на каркасі рекламного засобу (а у випадках відсутності спеціальної конструкції - на поверхні рекламного засобу) та містити найменування розповсюджувача зовнішньої реклами, телефон, номер дозволу та термін його дії.

7.5.
Якщо розміщення інформаційної вивіски на будівлі (споруді) не передбачено проектною документацією цієї будівлі (споруди), погодженою та затвердженою у встановленому порядку, то її розміщення здійснюється на підставі паспорта інформаційної вивіски (таблички), який погоджується з власником будівлі (споруди) або уповноваженим ним органом (особою) та відділом з питань дизайну міського середовища управління містобудування та архітектури департаменту містобудівного комплексу та земельних відносин міської ради.

7.6.
Реклама алкогольних напоїв і тютюнових виробів, знаків для товарів і послуг, інших об'єктів права інтелектуальної власності, під якими випускаються алкогольні напої та тютюнові вироби забороняється.

7.7.
Освітлення зовнішньої реклами не повинно засліплювати учасників дорожнього руху, а також не повинно освітлювати квартири житлових будинків.

7.8.
Фундамент наземної зовнішньої реклами, що виступає над поверхнею землі, має бути декоративно оформлений.

7.9.
Заявник або власник інформаційної вивіски:

7.9.1.
Виконує роботи з розташування рекламного засобу чи інформаційної вивіски (таблички) без пошкодження архітектурних деталей, конструктивних елементів будинків (будівель) та споруд, підземних та наземних комунікацій, елементів благоустрою та з поновленням фітодизайну прилеглої ділянки.

7.9.2.
Забезпечує відповідність рекламного засобу (інформаційної вивіски) проекту (дозволу, паспорта), державним стандартам, нормам і правилам конструктивної міцності, електротехнічної та експлуатаційної безпеки.

7.9.3.
Відповідає за безпеку при проведенні робіт з монтажу та демонтажу спеціальної конструкції (інформаційної вивіски (таблички), експлуатацію і утримання її у належному санітарно-технічному стані (у разі його відсутності - власник місця розташування або уповноважений ним орган (особа).

8.1. Естетичні вимоги.

Сучасні естетичні тенденції щодо розміщення рекламно-інформаційних носіїв характеризуються дбайливим відношенням до міської інфраструктури. Рекламні засоби не повинні руйнувати візуальну цілісність інфраструктури та сформовані образні характеристики навколишнього середовища. Збереження зовнішнього вигляду архітектурно-історичних пам'яток, ансамблів, вулиць, площ, будівель, ландшафтно-паркових зон повинно бути домінуючим чинником в заходах зі створення та розміщення зовнішньої реклами в місті.

Рекламні носії повинні покращувати естетичні показники міського середовища, гармонійно доповнювати його художню виразність. Центральна частина міста не повинна перевантажуватися носіями зовнішньої реклами великих розмірів. Габарити будівель та між будинковий простір в центрі міста не дозволяють встановлювати великі окремо розташовані рекламні носії, які доцільно розміщувати в районах без щільної забудови, не порушуючи сформованих масштабних характеристик архітектурних ансамблів. При цьому великорозмірні засоби зовнішньої реклами повинні мати екранну конструкцію з двосторонньою інформаційною площиною (або мати декоративно оформлену зворотну сторону). Фундаменти засобів зовнішньої реклами повинні бути заглибленими. Засоби зовнішньої реклами, особливо великорозмірні, повинні мати декоративно закриті технологічні елементи (місця з'єднань різних частин конструкції, силові елементи опор, торцеві поверхні, елементи кріплення освітлювальної арматури). У центральних та щільно забудованих районах міста для окремого розташування слід використовувати сучасні світлові малогабаритні конструкції зі стаціонарним або динамічним інформаційним полем (призматрони, відеоекранні рекламні засоби, тощо). Розміщення зовнішньої реклами на будинках (у тому числі на дахах) не повинно вступати у візуальний конфлікт з їх архітектурою. Слід вкрай обережно ставитись до розміщення рекламних засобів на дахах будівель, фасадах: максимально використовувати можливості вітринної реклами, а не перекривати частини фасадів і вікна будинків засобами тематичного оформлення (фальш-панелі, банери тощо). Кожен елемент зовнішньої реклами повинен нести естетичне навантаження відповідно до сучасних культурних норм. 
Інтервали між стаціонарними рекламними засобами, встановленими в одному напрямку, повинні бути витримані таким чином, щоб не створювати візуального враження перенасиченості міського простору елементами зовнішньої реклами. 

При розміщенні декількох великорозмірних рекламних засобів, розміром поверхні яких більше 5 кв. м в одному напрямку, відстань між ними повинна бути не менше 60,0 м, з урахуванням норм дорожнього руху, у разі розташування рекламного засобу, розміром поверхні менше ніж 5 кв. м, між двома великорозмірними рекламними засобами, відстань від одного та іншого великогабаритного засобу до такого рекламного об’єкта повинна становити 30 м. 
Не розповсюджується на рекламні конструкції, які встановлені у визначеному законодавством порядку до затвердження цієї концепції.

8.1.1. Естетичні вимоги до засобів зовнішньої реклами:

естетична гармонізація з візуальними характеристиками міського середовища;
8.1.1.1. Масштабність стосовно людини та елементів міського середовища;

8.1.1.2. Образна, стильова та декоративна виразність;

8.1.1.3. Цілісність композиційного та об'ємно-пластичного вирішення;

8.1.1.4. Кольорографічна співпідпорядкованість;

    8.1.1.5. Функціональна та технологічна відповідність;  

8.1.1.5. Об'ємно-просторова та композиційна обґрунтованість розташування. 

8.2. Ергономічні вимоги.
Сприйняття інформації людиною повинно проходити без зайвого фізіологічного та психоемоційного навантаження, комфортно, що є головною ергономічною вимогою до функціонування зовнішньої реклами. Неприпустимі «агресивно-атакуючі» методи впливу (такі як встановлення носіїв близько один від одного та ще й з повторюваними зображеннями та текстами, дублювання рекламної інформації різними рекламними засобами, розташованими поруч), що призводить до локальної перенасиченості рекламою і у той же час, її неефективністю через психоемоційну напруженість людини і внаслідок цього - негативне сприйняття інформації.

Загальні ергономічні норми до засобів зовнішньої реклами призначені забезпечити умови комфортного сприйняття інформації в умовах дорожнього руху і відповідати психофізіологічним можливостям людини:

на одній опорі контактної мережі (зовнішнього освітлення) повинно розміщуватись не більше одного засобу зовнішньої реклами;
8.3. Експлуатаційні вимоги.
Надійне та безпечне функціонування засобів зовнішньої реклами повинно забезпечуватись:

досконалістю конструктивного вирішення та його якісним виконанням;

8.3.1. Зручністю і безпекою проведення ремонтних і експлуатаційних робіт;

8.3.2. зручністю заміни інформаційних елементів;

8.3.3. стійкістю конструкційних матеріалів, фарб та покриттів рекламних носіїв до впливу атмосферних умов на весь термін експлуатації;

8.3.4. розміщенням засобів зовнішньої реклами у місцях, де вони не створюють перешкод руху пішоходів і транспорту, механізованому прибиранню вулиць, обслуговуванню інженерних мереж і споруд, викошуванню газонів: кронштейни на опорах, які розміщуються над тротуарами, пішохідними доріжками, газонами, повинні встановлюватись на висоті не менше 2,50м;

Тимчасові виносні засоби зовнішньої реклами повинні бути не більше ніж 3,00 кв.м загальної площі, розміщуватись на відстані не більше 5,00м від входу у власне чи орендоване приміщення.

8.4. Екологічні та санітарно-технічні вимоги.
Забороняється розміщення засобів зовнішньої реклами на територіях пам'яток садово-паркового мистецтва, парків, на квітниках. При розміщенні засобів зовнішньої реклами на газонах необхідно забезпечити повне відновлення трав'яного покриву. Стаціонарні засоби зовнішньої реклами не повинні розміщуватись у місцях, де їх встановлення та експлуатація може завдавати шкоди природному середовищу міста. Великорозмірні засоби зовнішньої реклами повинні розміщуватись на такій відстані від крони дерев і чагарників, яка забезпечить подальше обслуговування зелених насаджень і засобів зовнішньої реклами без їх ушкодження. Територія, що прилягає до рекламного засобу, конструктивна схема яких потребує зміни зовнішньої реклами протягом дії дозволу, повинна утримуватись в належному естетичному стані. Освітлення елементів інформації повинно бути рівномірним, без засліплюючих та затемнених частин інформаційного поля. Матеріали, які використовуються при виготовленні усіх типів засобів зовнішньої реклами повинні відповідати вимогам якості та екологічної безпеки. Заборонити встановлювати рекламні конструкції на бетонних опорах.

8.5. Пільгові умови для розміщення соціальної реклами.
Вирішення питання розміщення соціальної реклами на місцевому рівні надасть можливість не тільки інформувати мешканців міста про суспільно корисні цілі, популяризувати загальнолюдські цінності, виховувати шанобливе ставлення до культурної спадщини України та міста, поширювати пропаганду здорового способу життя, але й прикрасити міське рекламне середовище.

На період розміщення соціальної реклами та інформації із тематикою міста, плата за тимчасове користування місцем розташування рекламних засобів, що перебувають в комунальній власності, не нараховується.

Секретар виконавчого комітету                                                                                                                                                                                                          

міської ради                                                                                         О.Стецевич                                                                                    
